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UN BALZO IN AVANTI DI 30 ANNI

UNA NUOVA ECONOMIA DELLA MODA,
lo sforzo di PENSARE differente




IL TEMPO NELLA MODA

IL TEMPO NELLA MODA CONTA
PIU CHE IN ALTRI SETTORI f
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IL TEMPO NELLA MODA

DUE STRATEGIE OPPOSTE
NELLA MODA

ARRIVARE PRIMA
le precollezioni e I anticipazione delle tempistiche

ARRIVARE GIUSTI

il fast fashion e le sfilate see now buy now >
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DUE STRATEGIE OPPOSTE RISPETTO AL TEMPO

Collezione 1 J ﬁ

Collezione ZJ

- Tempo di creazione j - Tempo di vendite "normali” @
>
Tempo di produzione Tempo di saldi @
@ :

DlOMEDEf\)\ H Tempo di saldi della

““““““ (> L————1 rispettiva collezione




DUE STRATEGIE OPPOSTE RISPETTO AL RISCHIO

LE PRECOLLEZIONI
Collezione1d & PER ARRIVARE PRIMA

Collezione ZJ

1 100
! modelli

- Tempo di creazione ﬁ - Tempo di vendite "normali” @
- Tempo di produzione - Tempo di saldi @

D OMEDEA M Tempo di saldi della

_____ rlspettwa collezione




DUE STRATEGIE OPPOSTE RISPETTO AL TEMPO
Collezione 1 J ﬁ N
L ©®

- 25 modelli
Collezione 2 J ﬁ
- 25 modelli
- 25 modelli
Collezione 3 J f
- 25 modelli
- 25 modelli
Collezione 4 J f
- 25 modelli

- 25 modelli

D; OMED EA}» - Tempo di creazione ﬁ - Tempo di vendite @

A e e P o

| ] ob
Tempo di produzione @X@

IL FAST FASHION
PER ARRIVARE GIUSTI




IL QUANTO tempo

dall’idea al prodotto

ILQUANDO

per il momento del mercato

ILCOME

un tempo (INPUT) per ciascuna fase
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IL RISCHIO NELLA MODA

PARTECIPARE AL MERCATO E PIU
RISCHIOSO
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) ILRISCHIO NELLA MODA

THE “RIGHT” IS THE NEW BLACK




" |L RISCHIO NELLA MODA

TIME
EFFECT

- N-E-E

To keep stocks value/time
unvaried

RISK
EFFECT

To keep sales/stocks
unvaried
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3D E FABBRICA 4.0

si vende poi si produce

AGILITA

non solo velocita

| BIG DATA

come risposta al rischio
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| COSTI

L’ IMMATERIALE COSTA ...




~ ICcosTI
...... E NON PUO ESSERE SEPARATO DAL
MATERIALE

f> - CREATIVE VALUE ®

MATERIAL IMMATERIAL
CHAIN CHAIN

MATERIAL/ ‘
FUNCTIONAL VALUE |




| COSTI

L' IMPRESA DELLA MODA HA NUOVE TIPOLOGIE
DI COSTI:

1.Costi FISSI vs. VARIABILI
2.Costi DIRETTI vs. INDIRETTI (negozi show room)
3.Costi VISIBLI vs. INVISIBILI (divisioni retail digitali e brick&mortar)

-Q:.gmgaet.\)‘;
(




BUSINESS PER GIGANTI

e per nani

NON C’E POTERE

senza controllo

g e ———— e

MODELLI DI BUSINESS

cambiano e contano di piu
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IL TEMPO

IL RISCHIO

| COSTI

... ELAFILIERA PELLE ?




