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Spirite di gruppo.

La famiglia Castelli, proprietaria di Nutrix Pil.
Il progetto & fatto con Enpa, Lega perla
difesa del cane ed Elisabetta Franchi onlus

Patto trai grandi della moda
per promuovere la sostenibilita

FASHION PACT

Un’alleanza costruita
da Francois-Henri Pinault
di Kering, chiesta da Macron

Le priorita di un’industria
da 1,5 trilioni: biodiversita,
oceani e global warming

Giulia Crivelli
MILANO

Primoindizio: pochi giorni fauna riu-
nione straordinaria della Business
Roundtable - associazione diammi-
nistratori delegat di181 socletaquo-
tate americane, le pili note e impor-
tanti per ricavieutili - haaggiornato
lasua Cartaetica. Il profitto, chesi tra-
duce in soddisfazione economica per
gli azionisti, deve d’'orain poi legarsi
all'attenzione all'ambiente e alle per-
sone. Secondo indizio: dalla copertina
delnuovonumerol'Economist si chie-
de “what are companies for? Big busi-
ness, shareholders and society”. Che
potremmotradurre con: “qualelara-
giond'esseredelleimprese? Undibat-
tito sui rapporti tra grandi aziende,
stakeholder e societa”™.

Poiché, comediceva Agatha Chri-
stie, un indizio & un indizio, due sono
unacoincidenza, matreindizifanno
una prova, ecco il terzo: ieri Emma-
nuel Macron, alla vigilia del G7 che st
apre oggi a Biarritz, ha ricevuto una
delegazione dei firmatari del Fashion
Pact, documento senza precedentiin
cul 32 azlende globalidellamodaedel
tessile siimpegnano asalvaguardare
il pianeta, focalizzandosi su riscalda-
mento globale, biodiversita e prote-
zione degli oceani. Ed ecco la prova
del fattoche chiungqueabbia unruolo
di politicanazionale o internazionale
ofaccia parte della classe dirigente di
un Paese (Business Roundtable) o
contribuisca a formare I'opinione
pubblica (Economist)deve occuparsi
della salute del pianeta.

litempismo dell'iniziativa

Ennesimo coup de thédtre, sidira, per
Emmanuel Macron, al centrodell’at-
tenzione mondiale da almeno una
settimana con iniziative da leader -
meglio, dastatista— suogniscacchie-
regeopolitico. Ha incontrato Viadimir

Putine Boris Johnsonsenzapauradi
toccare temi sensibilieieri haannun-
clatochelaFrancdiasiritireradagliac-
cordi commerciali conil Brasile come
protesta perlepolitiche del presiden-
te Bolsonaro sull’Amazzonia. L'ha
fatto a poche ore dall'incontro peril
Fashion Pact. C'& tempismo, sicura-
mente, forseun pizzicodifortuna, ma
anche sostanza e capadita di ascolto
nell’agire di Macron, che sull'ecologia
hapuntatofindallacampagnaeletto-
ralecheloportoall'Eliseonel 2017. Un
impegno confermatodalla creazione
diundicastero perla Transizione eco-
logica eieri, insieme al ministro del-
I'economia Bruno Lemairee del Lavo-
roMurile Pénicaud ad accompagnare
ladelegazione del Fashion Pactc’era
anche il viceministro “verde” Brune
Poirsoneilnumerounodi Kering, se-
condo gruppo del lusso al mondo,
Francois-Henri Pinault,al quale Ma-
cron aveva affidato appena quattro
mesi fail compitodi costituire un'alle-
anza per I'ambiente, reclutandoi pro-
tagonisti (e rivali) del settore.

Lascelta deitemi

Adaremaggior forzaal FashionPact
due fattl: il primo & chetrai 32 firma-
tari(sivedalaschedainpagina)ciso-
no, come nel caso della Business
Roundtable, le pili note e importanti
azienda del pianeta per utili e ricavi.
Lamaggior parte dilorosiidentifica-
noocontrollanoimarchidellamoda
edellussopilinotialmondo e tantis-
simisonoitaliani, da Armania Zegna,
passando per Mongcler, Ferragamoe
Prada. Altri sono italiani per nascita
anche seappartengonoagruppistra-
nieri (Bottega Venetae Gucci sonodi
Kering, Versace di Capri Holding). Poi
cisonoipit famosi nomi dellamoda
americana e non manca la distribu-
zione dialtagamma eirappresentanti
del sempre pili importante mondo
dove moda e nuove tecnologie si in-
tersecano.

Ilisecondo puntodi forzadel Fashion
Pact sono i temi scelti, pochi ma di
estrema attualiti. Nel 2019 abbiamo
avuto- sul pianeta - il luglio piticaldo
chelestatistiche meteoricordine. Gli
obiettivi dichiarati del Fashion Pact
sonoin lineaconl'iniziativa Science-
Based Target (Sbt): il primo & «azzera-
re le emissioni di gas serra entro il
2050, per mantenereil riscaldamento
globalealdisottodl1,5" traadessoell
2100». llsecondoéripristinarelabio-

Prada. Per raccontare il progetto sul nylon riciclato, il marchio ha scelto di produrre documentari e campagne di
comunicazione in collaborazione con National Geographic (nella foto, la modella Adut Akech Blor con un marsupio Re-Nylon)

diversita: recentissimi studi di Wwf,
Onu einnumerevoli ong hanno con-
fermato che negli ultimi 40 anni sono
scomparseil 402 delle specie animall
epercentuali ancora pitialte vengono
riscontrate per piante, pescieinsetti.
Sicalcolainoltre che drcail 272 ditut-
tele specie viventi (forse dovremmo
mettercipurel’homosapiens)sianoa
rischio estinzione. 11 terzo obiettivo
del Fashion Pact & proteggere glioce-
ani e qui si potrebbe davvero fare la
differenza: unostudiodi Begha calco-
lato che il fatturato globale della
fashion industry fosse, nel 2017,d11,5
trillioni di euro.

La responsabilith dellamoda

L'industriadel tessile-abbigliamento
tlasecondapiliinquinanteal mondo
dopo quella petrolifera, per via del-
T'utilizzo delle risorse naturali e so-
prattuttodegli scarti (moltissime tes-
suti hanno fibre sintetiche). Il presi-
dentedellaCameradellamodaCarlo
Capasa, che in settembre ospitera a
Milano la terza edizione dei Green
Carpet Award, gli Oscar della moda
verde, ha sempre invitatoariflettere,
parlandodiinquinamentodellamo-

DAI MARCHI AL RETAIL

32

Aziende aderenti al patto
Adidas, Bestseller (gruppo
danese), Burberry, Capri Holding
(Michael Kors, Jimmy Choo e
Versace), Carrefour, Chanel,
Ermenegildo Zegna (il gruppo
controlla Agnona e Thom Browne),
Everybody&Everyone (cosmetica
eco), Fashiona (societa tech),
Fung Group (Calvin Klein), La
Fayette, Gap, Glorgio Armani,
H&M, Hermés, Inditex (Zarae
molti altri), Karl Lagerfeld, Kering
(secondo gruppo al lusso del
mondo dopo Lvmh, controlla tra
gli altri Gucci e Bottega Veneta), La
Redoute, Matchesfashion.com,
Moncler, Nordstrom (catena Usa),
Prada Group (Prada, Miu Miu,
Church's e Car Shoe), Puma, Pvh
(Tommy Hilfiger), Ralph Lauren,
Ruyi (Bally e Aquascutum),
Salvatore Ferragamo, Selfridges,
Stella McCartniey

da, sul uolodel fast fashion, che, per
definizione, produce (molto)di pitie
inguinainproporzione. Nel Fashion
Pact cisonoancheidueleader globali
del settore, Inditex ed H&M. Un se-
gnale importante, una presenza da
guardare con grande attenzione.

Spiritodisquadra
Tantiicommenti deifirmatari,quello
chesembracoglierne con maggioref-
ficacialospirito &di Remo Ruffini: «I1
valore delle collaborazioni e del-
'energia generata da esperienze di-
verseconobiettivi comuni, & qualcosa
incui credomoltodasempre. Nonso-
loinambito creativo— hadettoil pre-
sidente e ceo di Moncler -, Le sfide
globali richiedono impegni coesie ge-
nerosi: siamo parte del Fashion Pact
innomediunideale comuneben pilt
grande di ogni singolo interesses.

11 sogno? Che la lista dei firmatari si
allunghie cheiconsumatorisisenta-
noidealmente parte del patto, facen-
doscelte piti consapevolie, perchéno,
cambiando le abitudini di consumo.
Considerandoil pianeta,atuttiglief-
fett, stakeholder dellasodetiumana.
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